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Cislo projektu:

CZ.1.07/1.5.00/34.0536

Nazev projektu skoly:

Vyuka s ICT na SS obchodni Ceské Budéjovice

Sablona 111/2:

Inovace a zkvalitnéni vyuky prostifednictvim ICT

Cislo sablony:

VY_32_INOVACE_EKO_288

Predmét:

Ekonomika

Tematicky okruh:

Podnikani a podnikové ¢innosti v cestovnim ruchu

Autor, spoluautor:

Ing. Jana Sustrova

Nazev DUMu:

Podnikatelsky zamér podniku cestovniho ruchu

Poradové cislo DUMu:

08

Strucna anotace:

Prezentace je orientovdna na opakovani, tvlrci procviceni a ovéreni zakladnich znalosti o podnikatelském

zaméru podniku cestovniho ruchu.

Rocnik: 1.

Obor vzdeélani:

65-42-M/02 Cestovni ruch

Metodicky pokyn:

Zaci v jednotlivych tkolech a otazkach pracuji samostatné nebo je mozné
zvolit i skupinové vyucovani. Vysledky mohou byt kontrolovany prabézné
nebo po vypracovani vSech ukoll. Prezentace obsahuje i naméty pro
projektové vyucovani a fizené diskuse.

Vysledky vzdélavani:

Zak vytvofi podnikatelsky zamér.

Vytvoreno dne:

3.8.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny material je z vlastnich zdroj( autora.




Podnikatelsky zameér podniku

cestovniho ruchu

Casova narochost: 45 min




1. Co je obsahem podnikatelského zaméru?

Podnikatelsky zdmér (plan)




1. RESENI: Co je obsahem podnikatelského
zameru?

Podnikatelsky zdmér (plan)

Shrnuti a vSeobecny popis firmy

Persondlni informace a organiza¢ni struktura

Nabidka (sluzby nebo vyrobky)

Analyza trhu a konkurence

Odbyt a marketingova komunikace

Obchodni pldn (dodavatelé, provozovna)

Financni plan

SWOT analyza

Prilohy a pouzité zdroje
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2. Specifikujte desatero tvorby
dotazniku:

Otdzky (dlouhé X kratke)

Otadzky (jednoduché X slozité)

Otdzky (dvojsmysiné a nejasné X jednosmysiné a jasné)
Otazky radit v poradi (logickém X chaotickém)
Jednotlivé problémové okruhy by mély byt reseny (v 1

sekci X ve vice sekcich)
Otazky (zavadéjici k odpovédi X nezavadéjici k odpovédi)
Poklddat (2 otazky v 1 vété X 1 otdzku v 1 véte)

Vybér otdzek by (mél X nemél) odpovidat metodam
vyzkumu

Vybér otazek by (mél X nemél) odpovidat cilim vyzkumu

. (Urcité otazky nezarazovat X jakékoliv otdazky je mozneé
zaradit)
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: 2. RESENI: Specifikujte desatero
tvorby dotazniku:

Otazky (dlouhé X )

Otadzky ( X slozité)

Otdzky (dvojsmysiné a nejasné X

Otdzky radit v poradi ( X chaotickém)
Jednotlivé problemove okruhy by mély byt reSeny (

X ve vice sekcnch)
Otazky (zavadéjici k odpovédi X
Poklddat (2 otdzky v 1 véte X )

Vybér otdzek by (mcl X nemél) odpovidat metodam
vyzkumu

Vybér otazek by (mcl X nemél) odpovidat cilim vyzkumu
X jakekoliv otazky je mozné
zaradit)




3. Namet pro projektove
yucovani

nalezne're tzv. ,trzni mezeru (okenko) na
- regionalnim trhu cestovniho ruchu.
:POSTUP: Vypracujte rdmcovy podnikatelsky
: zamér tohoto zarizeni.




4. Namet pro projektove
yucovani

: zarizeni cestovniho ruchu. .

:POSTUP: Pomoci Internetu proved'te dotaznikové :

: Setreni zjist'ujici zajem poptadvajicich o vase =
sluzby. Nejprve sestavte vhodny dotaznik.




5. Namet pro projektove

yucovani

‘UKOL: Sestavte SWOT analyzu a financni plan
: vaseho fiktivniho zarizeni cestovniho ruchu.

:POSTUP: SWOT analyza - silné a slabé stranky,
: hrozby a prilezitosti.

:Financni pldn - zdroje financovani, planované
naklady, planované vynosy, planovany zisk,
navratnost investice.




6. Namet pro projektove
yucovani

cnlovy trzni segment pro vase fiktivni zarizeni
cestovniho ruchu.

:POSTUP: Na Internetu vyhledejte pFimé a _
: neprimé konkurenty v daném regionu. Proved'te *
trzni segmentaci dle vami zvolenych hledisek. -




/. Namet pro rizenou diskusi

ucitelem

TEZE 1: Znate konkrétni priklady dspésnych know - how
podnikatelskych planii z oblasti cestovniho ruchu v Ceské
republice nebo ve sveté?

TEZE 2: Jaké jsou v souCasné dobé realné moznosti
vaseho fiktivniho zarizeni cestovniho ruchu na preziti a
prosperitu? (financni krize - cestovni ruch je zbytného
charakteru - velmi elasticka poptavka po sluzbach
cestovniho ruchu - pesimistickd oekavani spotrebitelt)




dZdroje obrdazki a animaci Kliparty sady
Microsoft Office.

QSVARCOVA, Jena. Ekonomie: Strucny
prehled. Praha: Ceed, 2012, ISBN
9788087301005.




